
毎日の生活が豊かになるモビリティ 



Serve People Worldwide with the  

“Joy of Expanding Their Life’s Potential” 

毎日の生活が豊かになるモビリティというスローガンから、高齢者にも制限の無い生活歩んでほしいという意思です。 それは、2030年のビジョン同様で、すべての人に、”生活の可能性が拡がる喜び”を提供することなのです。 



新世代を代表するモビリティ、「モビメイト」です。腰を壊さずに重い荷物を手軽に運んでくれるモビリティ。 3Dマップを活用し、行きたいところへ迷わず一緒にどこにでもいけるモビリティです。 

Introduction 

VDO 



Problem 
Aging Risk 

Health Concern Always Lost 

Direction 

Difficulty in 

Walking 

Can’t Carry 

Heavy Things  

思い荷物が運べない・すばやく歩けない・道迷いの心配・体調不安の問題が発生していく時代。 



Create Product to Support Elderly People for  

“Better Living” 

Heath Detection Navigation Walking Assist Carry Heavy 

Things 

Solution 

モビメイトを高齢者の方々に提供することで、問題がなくなり、より良い生活が送れるようになります。 



ホンダで長く開発されきた有名既存ビジネスのホンダロボティックスやホンダセンシングをインスピレーションとしてこの製品を始めさせて頂きました。 

Magic 



「モビメイト」 

Product 

Body 

Storage 

Wheels 

Cameras 

& Radar 

Hydraulic 

Touch Screen Handle 

Sensor Wristband 



Thai Elderly  

1st Phase (Thailand) 2nd Phase (A&O) 

Reference : United Nations Population Division 

12.6 Mil. 

6.3 Mil. 

600 Mil. 

Thai Elderly  

in City Area 

約2.1億人の高齢社会になっていく中、第1ステップのターゲットをタイ、第2ステップをア大地域と設定 

Global Elderly  
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Population Age > 65 Years in A&O 
Market Opportunity 



18-25 Age 25-30 30-40 40-50 

Products 
Line 

60~ 

By Function 

New Market for Honda 

ア大のホンダ事業ではまだ高齢者をマーケットにした製品がなく、ブランドの価値を上げていけるチャンスがここにあると考えております。 

Market Opportunity 



モビメイトからの収入は、パーソナルで経験して頂くお客様とビジネスパートナーを通して経験して頂く２つのチャンネルです。 

Business 

Model 



Honda Network Exhibitions Business Partner 

Department  

store 

Retail 

store 

Customers 

Experience 

Professional 

Reviewers 

Hospital 

ビジネスパートナーやディーラーさんのコーナーで製品の経験をして頂く。バイイング・パワーのある家族にも紹介する必要がある。 

Marketing Plan (Distribution) 



モビメイトのポジショニングは、高いブランドの価値と多目的機能で直接の競争相手はない。 

High Brand Value 

Single-Function Multi-Function 

Low Brand Value 

Competitor 



モビメイトのメリットは、荷物運びが出来、歩きのアシスタント、3Dマッピングにより道迷いの防止、そして心拍計のついたモビリティなのです。 

Voice Recognition 

Guide to Right Place 

Machine Learning 

3D-Mapping 

Carrying a Things 

Walking Assist 

Health Features 

Competitive Advantage 



Profit (5%) 
収益 

475,000 

+25,000 

+ 10,000 
+ 15,000 

+ 150,000 

+ 90,000 

500,000 25% 

CR Strategies 
コスト削減戦略 

300,000 
Market Change 

市場変更 Marketability 
市場性 

Equipment 
設備投資 

Human 
Resources 
工数 (10名) 

・Sensor 
・Mobility Functions 
・Robotics Technologies 
・Display Technologies 
・Safety Technologies 

I/H・O/S Cost 
内・外作コスト/台 

200,000 

Target Price 
目標価格 

Future Target Price 
ありたき目標価格 

Sales Volume : 100 Units / 3 Years 
※Cost Per Unit : THB 

+ 275,000 200,000 475,000 

1台50万バーツの目論見。投資収益率は、3年100台になります。 

Cost Structure (1 Unit Estimated) 



12 Months Period 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

Progress 

Kick-Off 

Model Concept 

Studying 

Market Research 

SEDB 

Clay Model 

Implementation plan  

(1st year) 

Kick-Off 

Robotic Know-How Training 

Market Research 

SEDB Correlation 

Month 

Detail 

ROB Quarterly Update 

W4 

ROB Quarterly Update 

W4 

ROB Quarterly Update 

W4 

ROB Quarterly Update 

W4 

W1 W4 

W1 W2 

W2 W4 

W1 W4 

Clay Model 

W4 

2nd Year plan 

- Prototype 

- Experimental test 

Implementation Plan (1st Year) 

Study Cost Estimate : THB 3.0 M 
既存技術やノウハウの確認・勉強・市場調査。SEDB領域で評価をしていき、クレーモデルを立上げることが目的です。 



Kentaro K. 
Production Planning 

Pongtep D. 
Product Engineering 

Natthakan P. 
Marketing 

Burimparth P. 
Corporate Affairs  

Buntharika S. 
Product Strategic 

お客様に新たなモビリティと暮らしをスムーズに生活して頂きたいチームメンバーです。 



毎日の生活が豊かになるモビリティ 


